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上海财经大学浙江学院2020 －2021 学年第 二 学期教学进度表 

工商管理系、金融  系    工商管理、物流管理、创业管理、投资学、金融   专业  16 年级 一、二 班   课程名称  市场营销学 总课时 32   本学期安排课时数 32（其中讲课 26课时，其他（包括案例、期终复习）6课时）讲课教师   李玫昌           
	周   次
	 日期
	讲                   课
	课堂练习、讨论及课外作业

	
	
	时数
	内         容
	时数
	内           容

	第一周
	9月11日

9月12日

9月14日
	2
	导论

第一章  市场营销概述
	0.5
	江南staly的营销现象和营销概述

	第二周
	9月18日

9月19日

9月21日
	2
	企业战略和营销管理 
	0.3
	中小企业战略

	第三周
	9月25日

9月26日

9月28日
	2
	第三章  市场营销环境分析


	
	课堂讨论

	第四周
	10月2日

10月3日

10月5日
	2
	第四章  营销信息管理（作为拓展内容，自学为主）


	0.5
	著名营销案例介绍

	第五周
	10月9日

10月10日

10月12日
	2
	第五章 
消费者市场购买行为分析


	1
	掌握消费者的需要及其购买行为模式；研究影响消费者购买的主要因素；

	第六周
	10月16日

10月17日

10月19日
	2
	第六章  组织市场分析

第七章目标市场
	0.5
	学生案例讨论

	第七周
	10月23日

10月24日

10月26日
	1
	第九章 

营销组合和产品策略


	0.3
	通过学习的知识学生独立做个简单的营销计划，课堂讨论

	第八周
	10月30日

10月31日

11月2日
	2
	 服务营销

主要介绍品牌营销
	0.5
	品牌的讨论与分类

	第九周
	11月6日

11月7日

11月9日
	2
	第十一章 价格战略
第十二章  渠道策略（概述）
	  1
	传统渠道与网络渠道讨论

	第十周
	11月13日

11月14日

11月16日
	2
	第十三章

促销策略和广告推广

	
	

	第十一周
	11月20日

11月21日

11月23日
	2
	营销情景模拟
	1.5
	学生模拟营销案例，做发表，教师评论。

	第十二周
	11月27日

11月28日

11月30日
	2
	整合营销传播
市场营销组织；市场营销控制


	1
	案例介绍

	第十三周
	12月4日

12月5日

12月7日
	2
	新媒体营销的应用

网络营销结合淘宝实例讲解，讨论手机银行对网络营销的影响
	1
	         网络营销结合淘宝实例讲解，讨论手机银行对网络营销的影响

	第十四周
	12月11日

12月12日

12月14日
	2
	第十六章  顾客关系管
	
	

	第十五周
	12月18日

12月19日

12月21日
	2
	第十八章  营销组织中的审计与控制
	
	交营销策划

	第十六周
	12月25日

12月26日

12月28日
	1
	复习
	1
	答疑

	指定教材和教学参考书
	指定教材：晁钢令主编，《市场营销学》，上海财经大学出版社，2006/9。

参考书目：[美]加里·阿姆斯特朗、菲利普·科特勒，《市场营销学》，人   民学出版社 。 

 吴健安，《市场营销学》，清华大学出版社 ，2010-07  


注：本表一式四份，一份送系、部，一份送讲课班级，一份送教务处，一份讲课教师自留。
系主任                 
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